Dedk Attila
Etnikai fogyasztoi magatartas
kolozsvari magyar egyetemistak korében

A tanulmdny az emikai fogyasztds jelenségének szegényes hazai szakirodalmdt igyekszik pdtolni. Em-
pirikus kutatdsok eredményeire alapozva vizsgdljuk az erdélyi magyarok fogyasztdsban megmutatko-
20 etnocentrikus viselkedésének jellemzdit és azok lehetséges magyardzatait. Egy erdélyi magyarokra
reprezentativ mintdn végzett, valamint egy kolozsvdri egyetemistdk kirében végzett online kérds kér-
dbives kutatds adatai egyardnt azt mutatjik, hogy napjainkban a romdniai magyarok korében létezd
Jelenség a a gazdasdgi tranzakciok, beleértve a fogyaszids, sordn megnyilvanulé etnocentrikus maga-
tartds. A tanulmdny f§ kovetkeztetése az, hogy a jelenség magyardzata t6bb elméleti perspekivibol
is megkozelithetd: az 1ij gazdasdgszocioldgia strukturalista megkozelitése valamint a szociookondmia
az egyén raciondlis dontéseire fokuszdlo szemléletméidja egyardant hasznos elméleti fogédzdkat nyijt
a téma vizsgdlatihoz.
Dedk Attila — szocioldgus, Kolozsvir

BEVEZETH

A gazdasdgszociol6giai szakirodalom és vizsgalédds egy nem elhanyagolhaté részét az etnicités
és gazdasdgi élet kozotti kapesolat témakorével foglalkozé tanulmdnyok és kutatdsok teszik
ki. Az etnikum, mint gazdasdgszervezd tényezd, olyan — a leginkdbb gazdasdgszociolégidban
népszerl —, témakkal 4ll szoros kapcsolatban, mint a bevandorlds, a szegregicid, a bizalom, a
tarsadalmi szolidaritds, a hélézatok, a tdrsadalmi tSke, a bedgyazottsdg vagy az etnikai iden-
titds (Portes-Sensenbrenner, 1998; Light, 1972; Bouckaert-Ghaene, 2002; Menzies-Brenner,
2000). Az ilyen tanulmdnyok legtobbjének kozéppontjiban az dll, hogy kiilonboz8, tobb-
nyire bevandorlé etnikai csoportok tdrsadalmi struketrdi, csoportnormadi és kultirdja milyen
kihatdssal van a gazdasdgi tevékenységiikre, teljesitményiikre, valamint az egyének gazdasdgi
cselekvéseire.

Annak ellenére, hogy ez a vizsgalddsi teriilet igen népszer(, a téma hazai kutatdsa és szakiro-
dalma szegényesnek mondhaté. Egy kordbbi hidnyp6tlé tanulmdnyunkban (Csata-Dedk, 2010)
rdmutattunk arra, hogy a romdniai magyar kisebbség esetében felfedezhetd egy dtlagosndl ma-
gasabb szintli gazdasigi etnocentrizmus, és hogy sziikséges a kérdés tovabbi kutatdsa. Kideriilt,
hogy minden dltalunk vizsgdlt hipotetikus tranzakciés helyzetben (magyar eladé preferdldsa,
lakdsbérlés, ingatlan eladds) az erdélyi magyarok gazdasigi etnocentrizmusa magasabb, mint a
romanoké (Csata-Dedk, 2010: 47).

Jelen tanulmdnyban arra tesziink kisérletet, hogy tovdbbi empirikus kutatdsok eredménye-
ire alapozva feltdrjuk az erdélyi magyarok fogyasztdsban megmutatkozé etnocentrikus visel-
kedésének jellemzdit és azok lehetséges magyardzatait. Az dltalunk etnikai fogyasztdsnak ne-
vezett jelenségl magyardzatdhoz egyrészt a strukturalista szemlélet(i szocioldgiai szempontot,
midsrészt a raciondlis dontéselméleti paradigmdt hivjuk segitségiil. A strukturalista megkozeli-

1  Bévebben ldsd Csata-Dedk (2010: 32-37)
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tés szerint az egyén gazdasdgi dontéseit, cselekvéseit a csoportra jellemzé tdrsadalmi feltételek
nagymértékben behatdroljak. Aldrich példdul, az Amerikdba bevandorlé etnikai kisebbségi
csoportok gazdasdgi sikereinek tanulmdnyozdsa kapcsdn, lehetéségstruktarak alatt azokat a
feltételeket érti, amelyek elésegitik az azonos etnikumuaknak szdnt termékek elterjedését és
megmaraddsdt a piacon (Aldrich-Waldinger, 1990). Ugyancsak Aldrich és mdsok nevéhez
kapcsolddik az etnikailag védett piacok fogalma, amely esetiinkben gy ragadhaté meg, hogy
példdul az etnikai szempont hangsilyosabb érvényesiilésének ott van nagyobb esélye, ahol a
magyar népesség arinya magasabb.

Ha a fogyasztéi dontések oldaldrdl vizsgdljuk a kérdést, Amitai Etzioni 4ltal képviselt
szociodkondmiai szemléletméd 4ll rendelkezésiinkre (Etzioni, 1985, 2003), amelynek alapja
az, hogy az egyének dontéseiben a haszonmaximalizdl6 racionalitds mellett bizonyos morilis
szempontok is nagy szerepet jatszanak. Mds szerzék (Sayer, 2006) a ”piacok moralizdléddsirdl”
beszélnek, melyet jol mutat példdul az organikus vagy helyben gydrtott termékek népszertisége
Nyugat Eurépédban. Ezt a fajta fogyaszt6i magatartdst nevezi a szakirodalom etikai fogyasztds-
nak, amelyrdl akkor beszélhetiink, ha a termékek vésarldsit vagy bojkottaldsdt etikai, politikai,
kornyezetvédelmi szempontok vezérlik (Koos, 2009). Ennek analdgidjdra értelmezziik az etnikai
fogyasztis-t, amely sordn a haszonmaximalizdl$ racionalitds mellett megjelennek etnikai alapt
diszpozicidk is, amely a gyakorlatban a magyar termékek és szolgdltatdsok elényben részesitését
jelenti. Tanulmdnyunkban amellett érveliink, hogy erdélyi magyar kontextusban a probléma
megértéséhez mindkét felvizolt paradigma megkézelitésmédjara sziikség van.

Az empirikus adataink egyrészt a 2008-ban a Max Weber Tédrsadalomkutaté Kézpont, a
Nemzeti Kisebbségkutaté Intézet és a KSH Népességtudomdnyi Kutaté Intézet dltal kdzdsen
végzett Demogréfia, rétegz6dés, nyelvhaszndlat. Mdsodik hulldim elnevezésti kérddives kuta-
tdsbol szdrmaznak. A 4058 vélaszad6t szdmldlé minta az erdélyi magyarokra reprezentativ,
nem, korcsoportok és regiondlis eloszlds tekintetében. Mivel a felmérés az etnikai fogyasz-
tds témakorét csak részben érintette, igy egy tovdbbi, a témdra fokuszald, kérdSives kutatdst
végeztiink kolozsvdri magyar egyetemistdk korében, online onkitdltds kérddiv segitségével
(548 eset). A mddszer hidnyossdgai ellenére (Héra és Ligeti, 2006: 80) (els6sorban a repre-
zentativitds hidnya) ugy gondoljuk, hogy a célnak megfelel, mivel a kutatds inkdbb felderitd,
magyardzé mintsem leird jellegi. A vizsgdlt populdcié kivdlasztdsat egyfeldl a haszndlt méd-
szer (fiatalokat, egyetemistikat magasabb ardnyban lehet interneten elérni) mdsfeldl a kutatds
témdja (amely olyan terepet igényel, ahol adott a valés lehet6ség ,magyar” és ,nem magyar”
termék és szolgdltatds kozotti vélasztdsra) indokolja.

A kutatds legfontosabb kérdései tehdt a kovetkez8k: 1) Megfigyelheté-e és milyen méreék( az
etnikai fogyaszt6i magatartds a romdniai magyarok korében? 2) Milyen tranzakciés helyzetek-
ben és milyen piacokon érhetd ez tetten leginkdbb? 3) Mivel magyardzhato a jelenség?

A KUTATAS EREDMENYEI
Az etnikai fogyasztds egyik mutatéjaként a Magyarorszdgon gydrtott termékek elényben
részesitése szolgdlhat. A valaszaddk kozel fele (45%) azt nyilatkozza, hogy vasdrldskor, ha két

hasonlé mindségl és drd termék kozoee kell valasztania, figyelembe veszi azt, hogy Magyar-
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orszdgon gyértottdk. Hasonl6 a viszonyulds a Romdnidban gydrtott termékekkel szemben is,
ennél viszont lényegesen alacsonyabb azok ardnya, akik sajét régiéjukban, lakéhelyiikhoz kozeli
termékeket részesitenek elényben.
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1. dbra. Ha vasdrldskor két hasonld 4ra és min8ségli termék kiiziil kell valasztania, figyelembe veszi-e azt, hogy...
gyértottak? (%) (N=3849). Forrds: Demografia, rétegz8dés, nyelvhaszndlat. Médsodik hulldm, 2008.

Az a szempont tehdt, hogy a terméket Magyarorszdgon gyartottédk fontosabb anndl, hogy
erdélyi vagy akdr lakéhelyhez kozeli. Ha csak a székelyfoldi megkérdezettek valaszait vizsgdljuk
hasonlé eredményeket taldlunk azzal a kiilonbséggel, hogy a ,székelyfoldiség” hangstlyosabb
szempont, valamint nagyobb a kiildnbség a Romdnidban és Magyarorszdgon gydrtott termé-
kek preferdldsa kozott. Az effajta fogyasztéi magatartds a fogyasztéi etnocentrizmussal2 szem-
ben leginkdbb az etnikai fogyasztds fogalmaval irhaté le. Ez esetben hazai gazdasdgot tdmogatd
szempontok mellett egy még nagyobb foku irraciondlis viselkedés figyelhetd meg: sajt orszdg,
lakéhely termékei helyett egy mdsik orszdgban gydrtott termékek eldnyben részesitése.

Szintén az etnikai fogyasztds néhdny aspektusdt és annak mértékét mutatja valamivel drnyal-
tabban az 1. tibldzat. Az aldbbi véltozék valamilyen formdban az etnikai fogyasztds mutatdi.

2 Azt a fogyaszt6i magatartdst irja le, amely sordn a fogyasztdt olyan megfontoldsok vezérlik, mint a hazai gazdasdg
tdmogatdsa, munkahelyek teremtése, patriotizmus stb.(Shimp és Sharma, 1987: 281, 1984)
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Kijelentés %
Szdmon tartom, hogy melyik cégnek magyar a tulajdonosa 28%
Jobban figyelek azokra a termékekre, amelyeket magyarul rekldmoznak 52.9%
Szémon tartom, hogy melyik iizletben van magyar elad6 54.1%
Magyar termékekben jobban bizom, mint a romdnban 56.4%
Szivesebben veszek igénybe szolgaltatdst ott, ahol magyarul beszélnek 69.8%
Szivesebben vésdrolok egy olyan terméket, amelyen magyar hasznélati utasitds van 73.3%

1 tébla. Milyen mértékben ért egyet a kovetkezd kijelentésekkel. , Teljes mértékben egyetért” és , Egyetért” vélaszok.
Forrds: Demogréfia, rétegzddés, nyelvhaszndlat. Mdsodik hulldm, 2008.

A magyar nyelven val6 érintkezés — gy termékek, mint szolgaltatdsok fogyasztésa esetében
— igen fontos szempontként jelenik meg, mivel a nyelvtudds vagy inkdbb annak hidnya olyan
strukturdlis tényez8, amely besziikiti az egyén mozgdsterét. Ilyen esetekben a gazdasdgi cselekvés
sokkal inkabb az egyénen kiviildllé okok (kapcsolathalé zdrtsdga vagy nyelvtudds) —mintsem egy
raciondlis vagy irraciondlis dontés —, kovetkezménye.
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-0,25
Nem székelyfoldi megyék Székelyfoldi megyék

2. 4bra. Etnikai fogyasztds mutatdja teriileti szdrmazds szerint. N=3487, p<0.001 Forrds: Demografia, rétegz8dés,
nyelvhaszndlat. Mdsodik hulldim, 2008. Sajdt szdmit4s.

Amint mdr emlitettiik az etnikai fogyasztéi magatartds dsszefliggést mutathat a telepiilésen
él6 magyarok ardnydval, ezért az el8z6ekben bemutatott valtozokbdl f6komponens elemzés-
sel egy egységes mutatét készitettiink (értékei: -1,76 — leginkdbb, és 1,97 — legkevésbé etnikai
fogyasztd), majd teriileti dsszehasonlitdst végeztiink. A 2-es dbrdn ldthatd, hogy a székelyfoldi
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vélaszad6k korében jéval magasabb az etnikai fogyasztéi magatartds mértéke, mint a székelyfol-
don kiviili megyékben.

E strukturdlis okok mellett viszont olyan egyéni tényez8k is, mint példdul a bizalom nagy-
mértékben meghatdrozzik a fogyasztéi preferencidkat. Ha a gazdasdgi etnocentrizmus méreékée
osszevetjiitk a magyarokkal szembeni bizalom fokdval®, a két véltozd kozdte egy gyenge, viszont
szignifikdns Gsszeftiggés mutathaté ki (r=0,143). A felmérés adatai alapjin nem volt lehet8sé-
giink egyéni motivdciok, dontések részletesebb feltdrdsira, a tovabbiakban ezt prébéljuk pétolni
a kolozsvéri egyetemistdk korében végzett felmérés eredményeit felhaszndlva.

ETNIKAI FOGYASZTAS A KOLOZSVARI EGYETEMISTAK KOREBEN

Az online felmérés sordn tgy termékek, mint szolgdltatdsok fogyasztdsinak oldalérdl is meg-
kozelitettitk az etnikai fogyasztds kérdését megvizsgilva a tényleges fogyasztéi magatartdst és az
erre vonatkozé érzékenységet is (milyen mértékben tartja szimon az egyén a magyar termékeket,
szolgaltatdkat, cégeket stb.). A szolgaltatdsok piacdn olyan sajdtos szolgdltatdi szegmenseket vizs-
gdltunk, amelyek relevdnsak lehetnek megkérdezettekre nézve (étterem, kévézo, orvos, fodrasz,
kozmetikus, bolti eldrusité stb.). A magyardzé tényezdk oldaldn a fontosabb szociodemogrifiai
véltozdk mellett, olyan strukeurdlis feltételeket vizsgdltunk, mint a kapcsolathdld etnikai zdress-
ga, etnikai burok (Csata-Dedk, 2010: 43) és nyelvtudds, emellett szociokonémiai megkozeli-
tésben a nemzeti identitdst, szolidaritdsérzetet, valamint bizalmat.

A kolozsviri egyetemistdk korében vildgosan kirajzolédik egy etnikai fogyasztoi magatartds.
A vilaszad6k egyharmada nyilatkozik gy, hogy gyakran keres Kolozsviron magyar boltot, szol-
galtatot vagy termékeket, mig tovabbi 42 szdzalékukkal ritkdbban, de ugyancsak eléfordul ez.
Megjegyzend§ viszont az, hogy ennek mértéke, intenzitdsa a termékek és szolgaltatisok esetében
(de még kiilonboz8 szolgaltatdi szegmensek kozot is) igen eltérd (1dsd 3. dbra, 2. tdbldzar). A meg-
kérdezettek 30% koriili ardnyban fogyasztanak tudatosan magyar termékeket és szolgaltatisokat,
tovdbba kétszer ennyien vésdroltak mdr olyan boltban, ahol magyar az eldrusit6. Abban a hipote-
tikus helyzetben, ha két azonos mindségii és drt termék vagy szolgdltatds koziil kell valasztania, a
megkérdezett kolozsviri egyetemistdk kozel 20 szdzaléka részesiti elényben a magyar termékeket,
egyes szolgaltatdsok esetében viszont ez az ardny jéval magasabb. Az figyelhetd meg, hogy azokban
az esetekben, amelyekben az adott szolgdltatds igénybe vétele nyelvi interakciét vagy koélcsonds
bizalmat is feltételez (fodrdsz, étterem, orvos) erdteljesebben érvényesiik az etnikai szempont.

3 A magyarokkal szembeni bizalom a kutatds sordn a kovetkez8képpen lett operacionalizdlva: ,Véleménye szerint,
szdz magyarbdl hdnyban lehet megbizni?”
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3. 4bra. Pusztdn ,magyar” volta miatt folytatta-e a kdvetkezd tevékenységeket az elmult £l évben? (%) Forrs:
Etnikai fogyasztds a kolozsvéri egyetemisték korében, 2009.

Tudja, hogy hol lehet Kolozsvéron | Az aldbbi esetekben inkébb a
magyar... taldlni magyart vélasztja
Terméket n.a 19,6
Fénymidsoldt 72,1 32,4
Bolti eldrusitét 72,5 34,4
Fodrész, kozmetikust 32,1 50,1
Ettermer, kdvézér 68,2 61,2
Orvost, fogorvost 40,2 64,2

2. tibldzat. Etnikai fogyasztdi érzékenység és preferencidk (%). Forrds: Etnikai fogyasztds a kolozsvéri egyetemistdk
korében, 2009. Sajdt szdmitds.

Hasonl6 eredményeket taldlunk akkor is, ha a fogyasztdsra vonatkozé etnikai érzékenységet
vizsgdljuk. A megkérdezettek nagy szdzaléka odafigyel és szimon tartja a Kolozsvdron megtaldl-
haté magyar termékeket, boltokat, szolgdltatdsokat. Tobb mint kétharmaduk tudja, hogy hol
lehet magyar éttermet, bolti eldrusitét vagy fénymdsoldt taldlni.
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AZ ETNIKAI FOGYASZTOI MAGATARTAS LEHETSEGES MAGYARAZATAI

A tovébbiakban a fent tdrgyalt fogyasztéi magatartdst prébaljuk magyardzni néhdny fiiggetlen
véltozd bevondsival. Az eredmények azt mutatjak, hogy az etnikai fogyaszt6i magatartdsban t5bb
tényezd is szerepet jatszik, tovdbbd kiilonb6z$ piacokon eltérd okok lehetnek hangstlyosabbak.
Ennek érdekében a bemutatott etnikai fogyasztist mérd valtozéinkat termékekre és szolgdltatdsokra
vonatkozdan két egységes mutat6vd alakitottuk, amely éreékeit 0 (legkevésbé) és 4 (leginkdbb etnikai
fogyasztd) kozott veheti fel. fgy kiilén vizsgaljuk majd a magyar termékek és szolgaltatdsok fogyasz-
tdsinak okait, amelyeket tulajdonképpen a korabbiakban felvizolt elméleti megkozelitések alapjan
két csoportra oszthatjuk. Az egyik oldalon olyan strukturélis tényezék dllnak, mint nyelvtudds vagy
etnikai elszigeteltség (etnikai burok), amelyek ,kényszeritd erejiikkel” behatdroljék az egyén gazda-
sagi cselekvésének a mozgdsterét, mig a mésik tényez8csoportot azok az egyéni motivéciok képezik,
melyek az egyén értékrendszeréhez, nemzeti identitdsdhoz, szolidaritdsérzetéhez kothetdk.

3
O Tdkeletesen beszelek
@ Jol heszélek, de érezhetd akcentussal
2,54 @ Nem beszélek nagyon jol, de az esetek tobbsegeben meg tudom értetni magam
W Nagyjahal ertek es nehezsegekkel meg tudom ertetni magam
W Csak par roman szat ismerek
2
1,54
1
0,5 1
0

Termeék Szolgaltatas

4. 4bra. Etnikai fogyasztds mutatdja romdn nyelvtudds fliggvényében termékek és szolgdltatdsok esetében. Forrds:
Etnikai fogyasztds a kolozsvéri egyetemistédk korében, 2009. Sajdt szdmitds.

A vizsgélt kolozsviri egyetemistak korében a romdn nyelvtudds a 4. dbrdn ldthaté médon
hatdrozza meg az etnikai fogyasztdst. Azt figyelhet meg, hogy ez a tényezd a termékvilasztds
esetében nem jdtszik szerepet, a szolgdltatdsok vélasztdsdban viszont erdteljesen jelentkezik: ala-
csonyabb szinti romdn nyelvtudds valdszintibbé teszi a magyar szolgdltatdk irdnti keresletet.

A nyelvtudds mellett hangsdlyt fekeettiink az egyén romdnokkal valé kapcsolatainak meny-
nyiségére és intenzitdsdra. Az etnikai burok fogalmdt operacionalizdlva az egyén romdnokkal valé
kapcsolatait kiilonb6z8 kornyezetekben (csalddban, rokonsigban és bardti korben) vizsgaltuk,
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majd e hdrom valtozé aggregildsival egy indexet alakitottunk ki. Az etnikai fogyasztéi magatar-
tdst ennek fiiggvényében vizsgdlva az eléz8ekhez hasonlé eredményt taldlunk: termékvélasztds-
ban nem, viszont a szolgaltatdsok esetében szignifikdns a kapcsolat az etnikai burok és az etnikai
fogyasztds indexei kozot.

Termék Szolgltatds
Etnikai burok n.sz. -0,109*
Nemzeti identitds 0,164** 0,154**

3. tdbldzat. Etnikai burok, nemzti identitds és az etnikai fogyasztds mutatéjdnak korreldciés métrixa. *p<0,05,
**p<0,01, n.sz.— nem szignifikdns. Forrds: Etnikai fogyasztds a kolozsvari egyetemistak kérében, 2009. Sajdt szdmitds.

E két strukturdlis tényezd vizsgdlatdval természetesen nem meritettiik ki az dsszes, a jelenség
mogott meghtizédé okot, nem kaptunk még valasze példdul arra, hogy mi jdtszik szerepet a ma-
gyar termékek preferdldsdban. Az egyéni motivéciok oldaldrdl egyik legmeghatdrozobb tényezd-
nek az egyén nemzeti identitdsdt tartjuk, amely mérésére egy hét itemes skdldt haszndltunk, és
ezek aggregaldsabdl egy mutatdt alkottunk4. A 3. tdbldzatban ldthat6, hogy a nemzeti identitds
erdssége az etnikai fogyasztds mindkét vizsgilt teriiletével szignifikins kapcsolatot mutat. Ez azt
jelenti tehdt, hogy magasabb fokd nemzeti identitds tranzakeids helyzett8l vagy piactdl fiigget-
leniil valészindsiti az etnikai fogyasztéi magatartast.

1,6 -
14
1,2

1]
08
06 |
04 |

0,2

Szolgaltatas Termék

B Csak a magyarokban bizik meg B Semleges M Csak a romanokban bizik meg

5. dbra. Az etnikai fogyasztds mutatéja a magyarokba és romdnokba vetett bizalom figgvényében termékek és szol-
géltatdsok esetében. (p<0,05) Forrds: Etnikai fogyasztds a kolozsvari egyetemistik kérében, 2009. Sajdt szdmitds.

4 Freékei: 4 (gyenge) és 28 (erds) kozote
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Egy kovetkezd egyéni magyardzé tényezéként a megkérdezettek magyarokkal és romdnokkal
szembeni bizalmdt vizsgéltuk. Az dltaldnositott bizalom mérésére kialakitott standard kérdést5
kilon tettitk fel a két etnikumra vonatkozdan, majd e két valtozé alapjdn a kovetkezd kategd-
ridkat alakitottuk ki: csak a magyarokban bizik meg (12%), mindkét vagy egyik etnikumban
sem bizik meg (81,9%) és csak a romdnokban bizik meg (6%). Az 5. dbrdn ldthaté, hogy tgy a
termékvalasztdsban, mint szolgdltatdsok igénybevétele esetében azok hajlamosabbak tudatosan
»magyart” valasztani, akik a magyarokban jobban megbiznak, mint mdsokban.

Mindezek mellett, az etnikai fogyasztdst befolydsolé tényezdinek mérésére nyolc, strukturilis
okokra és egyéni motivdcidkra vonatkozé itembél 4llé Likert-skaldt készitettiink. Ezekbdl faktor-
analizis sordn el6zetes elvardsaink szerint jél kirajzolodott a feltételezett két tényez8esoport. Amellett,
hogy a két magyardz6 tényezd mutatdi statisztikailag is két elkiiloniilt csoportot alkotnak, érdemes
Gjra megyvizsgdlni azt is, hogy az egyes tényezécsoportok az etnikai fogyasztds mely vizsgalt teriiletein
jatszanak nagyobb vagy kisebb szerepet: a regressziés modellbe fiiggetlen véltozokként a faktorana-
lizisb8l szdrmazé két faktort (,egyéni motivaciok” és ,strukeurdlis okok” faktora), mig fliggd valto-
z6kként a termékek és szolgdltatdsok piacdn jelentkezd etnikai fogyasztds mutatsit emeltiik be.

Magyar terméket visdrolt Magyarul vett igénybe szolgéltatdst
Konstans (standard hiba) 0,873 (0,059) 1,002 (0,062)
Egyéni motivicidk faktor 0,279 0,253
Strukturdlis okok faktor n.sz. -0,159***

Kk

4. tabldzat. Etnikai fogyasztds motivacidinak linedris regressziés modellje. Jelmagyardzat: p<0,001, n.sz.: nem

szignifikdns. Forrds: Etnikai fogyasztds a kolozsvari egyetemistdk korében, 2009. Sajét szdmitds.

A modell adta eredmények az eddigi meghgyeléseinket igazoljdk. Azt ldthatjuk, hogy az
egyéni motivdciok egyardnt nagy szerepet jtszanak magyar termékek és szolgdltatdsok valasz-
tisdban is, mig ezzel szemben a strukturdlis okok valamivel kisebbet, sét a magyar termékek
fogyasztdsdval nem is mutatnak szignifikdns 6sszefiiggést.

E kiilonbség tovdbb domborithatd, ha a konkrét fogyaszt6i magatartds helyett az etnikai fo-
gyasztoi érzékenységet vizsgdljuk, vagyis azt, hogy az egyén milyen mértékben figyel oda és tartja
szdmon a piac sajat etnikumunak tartott szerepléit, termékeit (5. tablizar). Ujra azt litjuk, hogy
azon fogyaszté6i helyzetekben, amelyek sordn az felek kozott nem 4ll fenn kozvetlen interakcié
(magyar termék vagy egy magyar tulajdont cég vélasztdsa) els6sorban az egyéni, mordlis ténye-
28k jdtszanak nagyobb szerepet, mig az olyan helyzetekben, amikor a ,fogyasztds” személykozi
interakciéval is jar (amikor példdul aszerint dontiink, hogy milyen nemzetiségli az elad¢), a
strukturdlis okoknak van nagyobb magyardzé erejiik.

5 ,On szerint dltaldban az emberekben meg lehet bizni, vagy az ember nem lehet elég évatos masokkal szemben?”
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Melyik boltban van magyar | Melyik cégnek magyar a Melyik boltban lehet ma-
eldrusitd tulajdonosa gyar terméket vdsdrolni
Konstans (standard hiba) 2,458 (0,038) 2,841 (0,040) 3.047 (0,037)
Egyéni motivicidk faktor 0,280*** 0,332%** 0,386***
Strukeuralis okok faktor 0,450*** 0,238*** n.sz.

5. tabldzat. Etnikai fogyaszt6i érzékenység meghatdrozdinak linedris regresszids modellje. Jelmagyardzat: *** p<0,001,
n.sz.: nem szignifikdns. Forrds: Etnikai fogyasztds a kolozsvéri egyetemistdk korében, 2009. Sajét szdmits.

KOVETKEZTETESEK

Mindent dsszegezve az erdélyi magyarok gazdasdgi dontéseiben és cselekvésében sok esetben
fontos szempont és meghatdrozo szerepet jatszik az etnicitds. A gazdasdgszocioldgia alaptétele,
miszerint az egyén gazdasdgi cselekvése és a gazdasdgi folyamatok nem mindig érthetéek meg
pusztin a kozgazdasigtudomdnyi elméletek (elsésorban a raciondlis dontéselmélet) eszkoztardt
haszndlva, gy gondoljuk a romdniai magyar kisebbség esetében is érvényes.

Amint ldttuk, az etnikum gazdasigban betoltott szerepét, igy a gazdasdgi etnocentrizmust
beleértve az etnikai fogyasztast is tobbféle elméleti keretben, paradigmaban lehet vizsgdlni, igy
kiilonbozé magyarazatokat rendelhetiink hozzd. Elmondhatjuk, hogy az etnikai fogyasztds dlta-
lanos, minden vizsgdlt esetben megnyilvdnulé magyardzé tényezdi azok az egyéni motivacidk,
amelyek az egyén értékrendjében a nemzeti identitishoz, szolidaritdsérzethez, magyarsiga kife-
jezéséhez kothet8k, és amelyek leginkdbb a szociodkondmiai paradigmén beliil értelmezhetdk.
Ugyanakkor viszont azt is ldthattuk, hogy létezik egy olyan tényezdcsoport (nyelvtudds hidnya,
etnikai elszigetel8dés), amely az el6z8ek mellett bizonyos esetekben ugyancsak meghatdrozza az
egyén fogyasztéi magatartdsit. Ezek a strukturalis okok olyan tranzakciés helyzetekben jdtszanak
nagyobb szerepet, ahol a fogyasztds konkrét személykozi vagy nyelvi interakciét is implikdl.

A dolgozat elején bemutatott elméleti perspektivdkra vetitve a megfigyeléseinket azt mond-
hatjuk el, hogy mindkét megkozelitésmdd (tigy a szociookonémia, mint az Gj gazdasdgszocioldgia
bedgyazottsdg elmélete) hasznilhaté elméleti és fogalmi keretet nyuijt a jelenség vizsgélatdhoz.
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